p.Šalgovičová

skúška písomná ( 3-4 otázky )
seminárna práca 4-5 stránok ( odovzdať na prednáške 17.apríla 2008 )
· napr. marketingové činnosti, marketing obce, mesta, regiónu, návrh marketingového plánu, môžu sa používať aj internetov zdroje, napr. vytvoriť marketingový projekt, 

· teoretická téma z marketingu územia, alebo regionálneho marketingu

· spracovať pomocou internetových zdrojov, alebo iných informácií, projekt na nejaký marketingový problém. Napr. môže to byť zamerané na marketingovú komunikáciu s občanmi, atď. 

vzor. Úvod, vízia rozvoja obce, ľudské zdroje, demografia, náboženstvo, vzdelanie, škola, národnostné zloženie, kultúrny a spoločenský život história obce, bývanie, domy, ekonomické zdroje,   podnikateľské subjekty, swot analýza, strategické ciele a rozvojové priority, 

Okruhy:
· regionálny marketing: základné pojmy, čo to je samospráva, čo je to obec, mesto, práva , povinnosti, ako je definovaný občas,

· základné koncepcie regionálneho územia, city marketing, marketing miest, vzťahy

· proces regionálneho marketingu

· ciel, poslanie objektu teda mesta, regiónu

· marketingové prostredie v podmienkach regionálneho a komunálneho marketingu

· situáčná analýza, zdroje údajov
· MIS a organizácia regionálneho a komunálneho city marketingu

· Marketingové plánovanie, implementácia a kontrola v podmienkach regionálneho marketingu
· Tvorba image regionálneho a komunálneho marketingu

